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Argument
Analiza ofertei de marfuri in miscarea ei  si in strinsa legatura cu cererea de pe piata, impune distinctia intre oferta efectiva (reala) si oferta potentiala. Oferta reala cuprinde masa bunurilor livrate (sau livrabile) de catre productie pietei iar oferta potentiala include posibilitatile de crestere si diversificarea lor,
de adaptare la cerintele pietei.

Cererea de marfuri implica existenta ofertei
de marfuri. Aceste doua categorii ale pietei se coreleaza reciproc, se
interconditioneaza. De altfel, sensul lor in cadrul pietei poate fi pe deplin
lamurit numai considerindu-le parti ale unui tot organic. Pentru ca, in ultima
analiza, fiecare dintre cele doua categorii reprezinta, in mod nemijlocit,
propriul sau contrariu, re​prezinta deopotriva  si cerere  si oferta (cererea de
marfuri este oferta de bani, in timp ce alerts de marfuri este cerere de
bani).

Indiferent de schimbarile pe care vrei sa faci, fie ca doresti sa-ti deschizi un cont curent, sa contractezi un imprumut, sa-ti schimbi furnizorul de cablu TV sau de telefonie mobila, trebuie sa analizezi mereu toate ofertele de pe piata pentru a vedea care este cea mai potrivita pentru tine. Internetul te poate ajuta sa ai acces mai usor la toate ofertele furnizorilor.
Consumatorii, in calitatea lor de purtatori ai cererii constituie categoria cea mai numeroasa si cea mai indreptatita sa beneficieze de calitatea si utilitatea  marfurilor si serviciilor. Acestia sunt supusi permanent unei publicitati persuasive si nu totdeauna corecte in privinta calitatii produselor si serviciilor, fapt care conduce la manifestarea unui comportament de cumparare nejudicios . 
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Capitolul 1. Grupele de marfuri nealimentare     
1.1. Clasificarea marfurilor nealimentare

          Pentru satisfacerea tuturor necesitatilor pe care le au , oamenii folosesc o multime de produse. Acestea pot fi alimentare sau nealimentare.
Produsele nealimentare au rol foarte important in satisfacerea necesitatilor variate  de ordin fiziologic , social-cultural si de confort. Plecand de la criteriul locului pe care il ocupa aceste produse in consumul populatiei , marfurile nealimentare se pot clasifica in:

-bunuri de prima necesitate , destinate in special satisfacerii nevoilor fiziologice ale populatiei: imbracaminte , incaltaminte , locuinta;
-bunuri de necesitate medie, destinate satisfacerii nevoilor de confort, petrecerii timpului liber , etc;

-bunuri de lux, care au mai mult o semnificatie speciala , procurarea lor producand o satisfactie mai putin practica.

Clasificarea produselor in functie de mai multe criterii permite studierea sortimentului comercial in corelatie cu nevoile consumatorilor. Conform piramidei lui Maslow, distingem urmatoarele tipuri de nevoi:
· -nevoia de hrana

· -nevoia de aparare impotriva factorilor de mediu

· -nevoia de cunoastere

· -nevoi estetice                                                                                                                                                                                                                   
· -nevoia de recreere                                  
· -nevoia de asigurare a sanatatii
Nevoile mai complexe sunt satisfacute utilizand alte produse nealimentare, de tipul:
· -mijloace pentru confectionare

· -produse finite de imbracaminte

· -intretinerea imbracamintei 
· -materiale pentru incaltaminte

· -produse finite de incaltaminte

· -intretinerea incaltamintei

· -constructie si reparatie

· -amenajare si intretinere

· -obiecte pentru locuinta

· -obiecte de infrumusetare

· -igiena personala

· -farmacia casei etc.

Sfera de cuprindere a produselor nealimentare este foarte larga si diversificata. In continuare, este prezentata o clasificare ampla a acestora, urmand ca accentul sa fie pus pe principalele grupe de produse nealimentare:
· 1.Produse textile

· 2.Produse din piele si inlocuitori

· 3.Jucarii

· 4.Produse pentru sport, voiaj si turism

· 5.Ceasuri, bijuterii si articole de glablont

· 6.Produse de papetarie

· 7.Produse chimice

· 8.Produse cosmetice 

· 9.Produse din sticla
· 10.Produse ceramice

· 11.Produse metalice

· 12.Produse din lemn

· 13.Materiale pentru constructii si instalatii tehnico-sanitare
· 14.Produse electronice si electrocasnice

· 15.Produse birotice si informatice etc.

In aceasta lucrare ne vom referi in principal la sortimentul produselor textile  si de incaltaminte, deoarece firma studiata are in oferta sa acest tip de produse. Sortimentul marfurilor textile cuprinde: fibre textile , fire textile , tesaturi , tricoturi , confectii din tesaturi si tricoturi , textile netesute , articole de galanterie si pasmanterie. Sortimentul articolelor de incaltaminte cuprinde produse din piele si inlocuitori : articole de incaltaminte , articole de marochinarie , articole din blana si inlocuitori. 
       Denumirea de mărfuri textile provine de la cuvântul latin „texere“ (a ţese sau a împleti) şi iniţial s-a aplicat numai produselor finite ţesute şi tricotate. În prezent, în cadrul acestei grupe mari de mărfuri sunt incluse: fibrele naturale, chimice şi sintetice, firele, ţesăturile, materialele neţesute,tricoturile, imitaţiile de blănuri, covoare, produsele de galanterie, broderiile etc. inclusiv toată gama de produse finite de îmbrăcăminte şi alte tipuri de produse care sunt realizate din fibre şi fire textile.
        Marfa este o categorie economică de mare complexitate care constituie obiectul schimburilor economice ca urmare a utilităţii şi valorii produselor.
Mărfurile se schimbă pe piaţă ca urmare a valorii de întrebuinţare. Măsura în care un produs satisface nevoile consumatorului poate fi caracterizat prin:

· valoarea de întrebuinţare – conferită de acele proprietăţi ale produsului care satisfac funcţiile pentru care acesta este destinat; are un conţinut tehnic, economic, social, uman prin raportarea la necesităţile societăţii.

· valoarea de schimb – proprietăţile, calităţile unui produs care conferă posibilitatea de a fi schimbat cu altul (interschimbul pe piaţă).

· valoarea estetică – proprietăţile, caracterul, elementele de formă şi culoare care determină satisfacerea nevoilor estetice ale utilizării.

· costul de producţie – ca sumă a cheltuielilor materiale de manoperă şi indirecte necesare fabricării unui produs.

1.2. Elemente de etichetare a marfurilor nealimentare
            In ceea ce priveste etichetarea produselor textile , H.G. nr. 527/2007 privind denumirea , marcarea compozitiei fibroase si etichetarea produselor textile defineste eticheta astfel : ,,orice text scris , imprimat , litografiat , gravat sau ilustrat , care contine elemente de identificare a produsului si , dupa caz , instructiuni de utilizare , spalare sau calcare si care insoteste produsul prezentat consumatorilor pentru vanzare sau este aderent la ambalajul acestuia ; eticheta poate avea inscrise sau atasate suplimentar sigle sau alte insemne ecologice , precum si elemente de publicitate , cu respectarea prevederilor legale”.
Elemente pe care trebuie sa le cuprinda eticheta in mod obligatoriu sunt :
-denumirea producatorului sau marca de fabrica acestuia;

-denumirea importatorului in cazul produselor de import;

-denumirea produsului;

-principalele caracteristici : marimea confectiei , compozitia fibroasa , finetea firului , latimea , masa , tratamentele speciale de finisare aplicata , model , clasa de calitate.

In cazul etichetarii produselor textile este foarte important sa se indice modul de intretinere a acestora , conform unor simboluri internationale.

Etichetarea incaltamintei este reglementata de H.G. nr. 26/2002 (republicata in 2008). Etichetarea se face individual , pe unitate de produs si presupune inscrierea obligatorie a materialelor pentru partile componente : partea superioara-exterioara (fata) , partile interioare si talpa.

1.3. Sortimentul marfurilor textile si al articolelor de incaltaminte
a)  Sortimentul marfurilor textile

           Caracteristicile de calitate cele mai importante ale marfurilor textile depind , in mare masura , de fibrele din care sunt realizate.
Fibrele textile reprezinta materia prima de baza folosita la obtinerea celorlalte marfuri textile. Acestea sunt corpuri solide naturale sau obtinute pe cale chimica. Cel mai utilizat criteriu de clasificare a fibrelor textile este cel al provenientei . Dupa acest criteriu , fibrele textile se clasifica in : fibre textile naturale , chimice si alte fibre industriale .
Fibre textile naturale pot fi:
Vegetale (celulozice – monocelulozice):

-bumbac 
-din tulpini : in , canepa , iuta ;

-din frunze : manila , sisal ; 

-de pe fructe : cocos ;

Animale (proteinice) :

-lana , par de capra , par de camila ;

-matase ;

Minerale – fibra de azbest.

 Fibre textile chimice :
Din polimeri naturali :

- celulozice (hidratcelulozice : vascoza ; estercelulozice : acetat )

- proteinice (din cazeina , soia , zeina )

- hidrocarburi (fibra de cauciuc )

Din polimeri sintetici : 

- obtinute prin polimerizare ( poliacrilonitrilice , polietilenice )

 - obtinute prin poliaditie (poliuretanice, poliuretanice elastomere)

Alte fibre industriale :

- fibre de sticla 

- fibra de zgura , etc .

Firele textile  sunt produse textile obtinute prin reunirea mai multor fibre consolidate prin torsiune. Cele mai utilizate criterii de clasificare a firelor sunt : materia prima si sistemul de obtinere , destinatia , finetea si structura.Dupa materia prima si sistemul de obtinere , firele textile se pot clasifica astfel:
-Fire obisnuite:

- fire de bumbac si tip bumbac (fire cardate obtinute din fibre cu lungime medie ; fire de vigonie obtinute din fibre scurte )

- fire din fibre liberiene (fire obtinute prin procesul pieptanarii , fire obtinute din calti prin procedeul cardarii )

- fire de lana si tip lana (fire cardate , pieptanate , semipieptanate)
- fire de matase naturala 

- fire obtinute dintr-un singur tip de fibra chimica 

- fire obtinute din amestec de fibre chimice 

-Fire texturate – se obtin din fire sintetice prin aplicarea unor procedee speciale care urmaresc modificarea structurii , a caracteristicilor de volum si forma , a elasticitatii si a caracteristicilor mecanice. Aceste fire au elasticitate mare , volum sporit , tuseu placut , precum si capacitatea mare de absorbtie si de izolare termica.

 -Fire de efect  sunt fire care au aspect si forma deosebite obtinute prin tehnica de fabricatie , prin vopsire sau prin amestecul de materii prime  (fire cu ingrosari , cu nopeuri , buclate , cu spirale , vopsite in degrade ).

Dupa destinatie – fire pentru tesaturi  , pentru tricoturi , pentru ate de cusut si brodat , pentru perdele si dantele , pentru textile netesute.

Dupa finete – fire fine , de finete medie , groase 

Dupa structura – fire simple , rasucite , cablate 

Tesaturile – detin ponderea cea mai importanta in productia de marfuri textile, constituind principala materie prima pentru confectii . In prezent se manifesta insa tendinta de scadere a acestei ponderi in favoarea tricoturilor si a materialelor netesute . Sunt produse obtinute prin incrucisarea perpendiculara intr-o anumita ordine , stabilita initial , a doua sisteme de fire : urzeala si batatura .

Firele de urzeala sunt dispuse in lungimea tesaturii , paralel cu marginea ei , iar firele de batatura sunt dispune in latimea tesaturii , perpendicular cu marginea acesteia .

Sortimentul de tesaturi este foarte variat , clasificarea lui facandu–se dupa mai multe criterii . 

Dupa felul materiei , tesaturile se grupeaza in 4 grupe principal :

- tesaturi din bumbac si tip bumbac

- tesaturi din in-canepa si tip in-canepa 
- tesaturi din lana si tip lana 

- tesaturi din matase si tip matase 

In cadrul acestor grupe , tesaturile se diferentiaza dupa destinatie , dupa modul de finisare .

TESATURILE DIN BUMBAC SI TIP BUMBAC se pot clasifica astfel:

-Dupa compozitia fibroasa :

- tesaturi din bumbac 100 % ( ,, panza “ , ,, olandina “ , ,, sifon”)

- tesaturi tip bumbac ( ,,tercot “ : 30 % bumbac + 67 % poliester  , ,,terocel” : 50 % poliester + 50 % celofibra , tesaturi din celofibra 100 %

-Dupa finisare : tesaturi albite , vopsite , imprimate , mercerizate .

-Dupa destinatie : tesaturi pentru lenjerie de pat si de corp , pentru imbracaminte exterioara , pentru uz casnic si decorativ , pentru furniture de croitorie .

TESATURI DIN IN – CANEPA DE TIP IN – CANEPA  
-Dupa compozitia fibroasa – tesaturi din fibre liberiene , din in , canepa in amestec cu bumbac , fibre , etc .
-Dupa finete si destinatie – tesaturi din fire subtiri si fire groase .
 TESATURI DIN LANA SI TIP LANA
-Dupa compozitia fobroasa: tesaturi din lana pura,tip lana din lana in amestec cu fibre chimice,tip lana obtinute din fire chimice 100%.

-Dupa structura si finetea firelor-tesaturi din fire de lana pieptanata si tesaturi din fire de lana cardate

-Dupa destinatie-tesaturi pentru rochii,costume,paltoane,pardesie,paturi,pleduri si covoare

TESATURI DIN MATASE SI TIP MATASE
-Dupa compozitia fibroasa: 

-tesaturi din matase 100%

-tesaturi din vascoza si vascoza in amestec

-tesaturi din fire acetat 100% si in amestec

-tesaturi din fire sintetice 100% si fire sintetice in amestec

-Dupa destinatie:

-tesaturi pentru lenjerie 

-tesaturi pentru lenjerie exterioara 

-tesaturi pentru articole de galanterie

-tesaturi pentru furnituri de croitorie

- tesaturi decorative de uz casnic
Confectiile sunt  produse textile folosite exclusiv ca articole de imbracaminte si se obtin, in principal, din tesaturi si din tricoturi .Ca urmare a influentei care o au asupra psihicului si a comportamentul oamenilor,a functiei de reglare a temperaturii corpului,confectiile fac parte din grupa marfurilor de prima necesitate.
b)Clasificarea sortimentului de incaltaminte dupa urmatoarele criterii:
Din punctul de vedere al frecventei cererii:
-confectii cu vanzare sezoniera;

-confectii cu vanzare in tot timpul anului;

Dupa materia prima:

-confectii din tesaturi(tesaturi din in si tip in,din lana si tip lana,din matase si tip matase)

-confectii din tricoturi(tricoturi tip bumbac,tip lana,tip matase,din fire PNA)

-confectii din textile netesute

-confectii din materiale textile impregnate si apoi acoperite cu materialele plastice; 

Dupa destinatie:

-confectii pentru copii si adolescenti 

-confectii pentru femei

-confectii pentru barbati
In fiecare dintre aceste grupe se deosebesc subgrupele:

-imbracaminte exterioara

-costume,taioare,rochii,fuste,pantaloni

-lenjerie de corp:pijamale,halate

-articole pentru acoperirea capului

-diverse confectii
Articolele de incaltaminte sunt produse cu o pondere ridicata in consumul populatiei, ele indeplinind, pe langa functia de protectie a picioarelor, si o functie ortopedica,igienica. Incaltamintea protejeaza picioarele fata de diverse actiuni mecanice si fata de agentii atmosferici.Totodata, incaltamintea incaltamintea impiedica deformarea piciorului, contribuie la mentinerea echilibrului corpului si usureaza mersul.

Sortimentul articolelor de incaltaminte este foarte variat, clasificarea sa facandu-se dupa mai multe criterii:materie prima, destinatie, finisare, sistem de confectionare, forma de prezentare, etc. 
Articolele de incaltaminte se clasifica astfel:

-Dupa natura fetelor:

-incaltaminte cu fete din piele

-incaltaminte cu fete din inlocuitor

-incaltaminte din cauciuc

-Dupa destinatie:

-incaltaminte pentru copii

-incaltaminte pentru adolescenti 

-incaltaminte pentru femei

-incaltaminte pentru barbate

-Dupa tipul de piele folosit:

-bizon, nabuc, lac, box, velur, etc.

-Dupa felul talpii:

-piele de bovina

-talpa oglinda

-duroflex

-Dupa felul incaltamintei: papuci, sandale, pantofi, bocanci, ghete, cizme

-Dupa sistemul de confectionare:

-incaltaminte cusuta prin brat

-incaltaminte cusuta pe rana

-incaltaminte lipita – vulcanizata .
Capitolul 2. Oferta de marfuri textile si  incaltaminte
                                              2.1. Oferta de marfuri
Cererea de marfuri implica existenta ofertei
de marfuri. Aceste doua categorii ale pietei se coreleaza reciproc, se
interconditioneaza. De altfel, sensul lor in cadrul pietei poate fi pe deplin
lamurit numai considerindu-le parti ale unui tot organic. Pentru ca, in ultima
analiza, fiecare dintre cele doua categorii reprezinta, in mod nemijlocit,
propriul sau contrariu, re​prezinta deopotriva  si cerere  si oferta (cererea de
marfuri este oferta de bani, in timp ce alerts de marfuri este cerere de
banii).
Marfa – definitie si semnificatie  .Dictionarul de merceologie defineste marfa astfel: ”Produs al muncii omenesti care satisface o nevoie speciala si care este destinat schimbului prin procesul de vazare-cumparare fiind rezultatul unei activitati economice destinata satisfacerii trebuintelor altor persoane decat  producatorii”.
In timp termenul marfa a cunoscut diferite semnificatii:

-un bun gandit si realizat pentru schimb

-un bun care se vinde si se cumpara

-categoria ,,marfa”include nu numai bunuri materiale ci si bunuri imateriale-servicii,informatii,asistenta,etc.

-bun material destinat schimbului pe piata

-ceea ce se vinde si se cumpara

-produs luat de la producator si pus la indemana consumatorilor cu un beneficiu(semnificatie economica);

-orce obiect cu care se face negot,care se cumpara si se vinde;

-produs al muncii destinat schimbului;

-obiect rezultat al muncii omenesti,care in primul rand satisface o nevoie oarecare a omului si in al doilea rand este produs nu pentru consumul propriu,ci pentru schimb;

-orice bun mobil care poate forma obiectul unui act de vanzare-cumparare si care este destinat schimbului;
Notiuni generale despre marfuri
Marfa este un cuvant de origine maghiara-provine din ,,marha’’-vita. In trecut semnificatia cuvantului marfa a fost diferita fata de cea actuala.se folosea cu semnificatia de avere ,avutie,animale. De asemenea cuvantul,,negot’’,era folosit cu sensul de ,,comert’’dar si de ,,marfa’’.

De-a lungul timpului, stiinta studierii marfurilor a aparut diferite denumiri,dintre care cea mai cunoscuta este cea de merceologie. Cuvantul merceologie deriva din latinescul merx mercies aol marfii si grecescul logos(stiinta,cunoastere).
Nevoia cunoasterii marfurilor a aparut inca din faza schimbului in natura , care cerea o apreciere corecta a bunurilor care se schimbau. Odata cu aparitia banilor s-au realizat schimburi pe scara larga,punandu-se bazele comertului. S-au dezvoltat preocuparile pentru calitatea marfurilor, marcarea lor, depozitarea, clasificarea, unitatile de masura folosite.
Au aparut apoi o serie de lucrari in domeniul studiului marfurilor, care au propus si definit o serie de concepte si notiuni, care au prezentat raporturile acestei stiinte cu altele si in special cu tehnologia. In evolutia fireasca a acestei stiinte, s-a pus apoi accent pe metodologia cunoasterii falsificarilor marfurilor, pe perfectionarea metodelor de pastrare.

O data cu dezvoltarea comertului a devenit importanta cercetarea materiilor prime. In perioada primului razboi mondial, cercetarea a fost in declin. Dupa 1920 s-a pus accentul pe descrierea proceselor de productie, a masinilor si utilajelor folosite (merceologia tehnologica ) si se acorda o mai mica atentie insusirilor marfurilor.Un alt curent in acest domeniu, are in vedere scopul intrebuintarii marfurilor, insusirile si calitatea marfurilor si mai putin descrierea proceselor tehnologice.

In perioada postbelica s-a pus accentul pe importanta sociala a stiintei marfurilor. Dupa al doilea razboi mondial, cercetarea merceologica a cunoscut o importanta dezvoltare, acordandu-se atentie cunoasterii proprietatilor marfurilor atat de catre specialisti, cat si de catre consumatori (educatia consumatorilor). Problematica studiului marfurilor a devenit din ce in ce mai ampla.
In prezent se desfasoara manifestari stiintifice internationale, exista asociatii nationale de merceologie in multe tari, printer care si Romania.

Cercetarea merceologica actuala vizeaza probleme legate crearea unei terminologii unitare, sistematica marfurilor, conexiunile merceologiei cu alte stiinte, metode moderne de cercetare a marfurilor, materialele si tehnicile moderne de ambalare, marcarea si etichetarea marfurilor.

In Romania inceputurile acestei stiinte sunt legate de anul 1864 cand s-au infiintat scolile de la Bucuresti si Galati, unde se studia ,,Cunosciinta marfurilor”.

In prezent ,,Studiul marfurilor “ este o disciplina de baza in invatamant profesional, in soala de arte si meserii, in invatamantul liceal si superior, reprezentand orice bun care se vinde si se compara
Trasaturile marfii

- rezultat al muncii omenesti 

- schimbul marfii se face prin vanzare-cumparare , adica prin act de comert

- este destinata schimbului , deci e gandita si realizata exclusiv pentru nevoi nepersonale . 
Functiile marfurilor

- functia utilitara (caracteristici fizice , chimice , functionale)
- functia estetica (caracteristici estetici)
- functia economica (caracteristici economice)

- functia culturala(relatiile unei persoane cu marfa respectiva)
- functia de personalizare-specifica bunurilor de consum special
- elemente de estetica , moda , marca , etc.
Valoarea de intrebuintare

Reprezinta capacitatea unui bun de a satisface o nevoie umana prin folosirea sa;e data de totalitatea functiilor unui produs.
Calitatea 

Reprezinta ansamblul proprietatilor(caracteristicilor de calitate)ale unui produs. Standardul ISO 9000:2000 defineste calitatea ca fiind ,,gradul in care un set de caracteristici inerente indeplinesc cerintele’’.
Clasificarea marfurilor 

Sortimentul de produse - mltimea marfurilor realizate sau comercializate de o anumita organizati, in scopul satisfacerii cererii unui anumit segment de consumatori si care asigura o activitate rentabila.

Sortimentul industrial – reprezinta oferta unei intreprinderi producatoare sau a unei ramuri industriale.
Sortimentul comercial – reprezinta marfurile ce se desfac intr-un loc de vanzare, magazine sau intreprindere comerciala.

De-a lungul timpului au fost elaborate diferite sisteme de clasificare a marfurilor. Pe masura progreselor inregistrate in stiinta, tehnica, in dezvoltarea comertului, criteriile de clasificare au fost reconsiderate.
Criterii de clasificare

· Marime , masa – criterii simple de clasificare folosite inca din perioada economiilor naturale. 
· Originea geografica – criteriu care s-a folosit o data cu extinderea relatiilor comerciale.

· Criterii de ordin tehnic – criterii folosite ca urmare a progreselor inregistrate in tehnologie.

· Criterii genetice – felul materiilor prime.
Tipuri de marfuri

· marfuri mici si mari

· marfuri usoare si grele

· marfuri clasificate in functie de zonele, continentele din care provin

· marfuri clasificate in functie de caracteristicile tehnice 

· marfuri naturale si sintetice

Diversificarea produselor, cresterea nivelului tehnic al acestora au determinat reconsiderarea criteriilor utilizate pentru clasificarea 
2.2.  Caracteristici de calitate ale marfurilor textile si ale

articolelor de incaltaminte

1.Fibrele textile
      In continuare sunt prezentate proprietatile principalelor fibre textile :
Fibra de bumbac

- contine celuloza in proportie de 90-95%;

- prin mercerizare isi mareste rezistenta;

- este atacata de acizii minerali, de solutiile concentrate de oxidanti, precum si solutiile alcaline concentrate.
Fibra de in

- contine celuloza in proportie de 80%;

- are o rezistenta mai mare decat a bumbacului, fiind utilizata la obtinerea atei pentru cusut incaltaminte, la obtinerea tesaturilor folosite pentru confectionarea huselor;
- din punct de vedere chimic se comporta asemanator bumbacului.

Fibra de lana 

- reprezinta suplete deosebita, elasticitate mare, capacitate de izolare termica;

- se scurteaza sub actiunea apei, modificarea dimensionala fiind semnificativa la introducerea fibrelor in apa fierbinte;

- este rezistenta la actiunea acizilor, dar este atacata de substantele alcaline;

 Fibra de matase

- principala componenta chimica in proportie de 75-80%;

- este nesifonabila ;

- este rea conducatoare de caldura si electricitate;

- este sensibila la actiunea substantelor alcaline si la oxidanti;

Dintre fibrele naturale minerale este de mentionat fibra de azbest care, datorita rezistentei sale la ardere, se utilizeaza la obtinerea tesaturilor ignifuge.

Fibrele chimice

- fibre chimice obtinute din polimeri naturali;

- fibre chimice obtinute din polimeri sintetici;

2. Firele textile 

       La aprecierea calitatii firelor se au in vedere atat caracteristici de calitate commune si fibrelor, cat si caracteristici specifice, cum ar fi:finetea, torsiunea, etc.
Caracteristici :
- finetea – exprima gradul de subtirime a firelor si este influentata de finetea fibrelor si de procedeul de filare aplicat;

- torsiunea – se exprima prin numarul de torsiuni (la firele simple) sau numarul de rasuciri (la firele multiple) pe care le are firul pe unitatea de lungime;

- rezistenta la rupere – depinde de natura firelor utilizate;  

- alungirea la rupere – se masoara prin gradul de intindere a firului pana cand se rupe;

- uniformitatea – se refera la aspectul exterior si la uniformitatea grosimii firelor;
Defectele firelor pot proveni de la materia prima sau din procesul tehnologic.

Trasaturi 
       Aprecierea calitatii tesaturilor se face pe baza unor caracteristici de calitate pe care trebuie sa le indeplineasca acestea pentru a corespunde destinatiei lor.

- Caracteristici fizico-mecanice

- Caracteristici estetice si de prezentare

- Caracteristici fiziologice si de confort 

- Caracteristici ecologice 

3. Confectii 

       Confectiile trebuie sa indeplineasca anumite conditii de calitate:

3.1. Conditii estetice – care se refera la urmatoarele aspecte

- modelul confectiei; 

- aspectul exterior al confectiei;

- capacitatea de pastrare a formei confectiei.

3.2. Conditii de durabilitate – care se refera la rezistenta confectiilor la actiunea diferitilor agenti fizico-mecanici si chimici.

3.3. Conditii fiziologice si de confort – care se refera la urmatoarele aspecte:
- comoditatea in purtare;

- usurinta de intretinere;

Abaterile de la calitatea confectiilor pot fi cauzate de materia prima folosita si de procesul tehnologic.

Defectele cauzate de materia prima si auxiliara pot fi:

- nodurile, firele duble in urzeala;

- diferentele de tuseu;

- scamosarea neuniforma;

Defectele cauzate de procesul tehnologic pot fi:

- croirea necorespunzatoare a pieselor;

- cusaturile strambe, pasii sariti;

- luciul pronuntat sau petele de apa de la calcat, etc.

Incaltaminte 

       Conditiile de calitate ale articolelor de incaltaminte se refera la:
1. Comportarea in utilizare – care presupune mentinerea la nivelul piciorului a unui microclimat optim. Pentru aceasta, incaltamintea trebuie sa respecte urmatoarele cerinte:

- sa fie permeabila la vaporii de apa si aer;

- sa fie impermeabila la apa;

- sa apere piciorul de frig;

- sa permita evacuarea caldurii din interior;

2. Comoditatea si confortul – care sunt asigurate de dimensiunile, greutatea si modelul incaltamintei, precum si de materialele folosite la confectionarea ei.
3. Durate de exploatare a incaltamintei – care este influentata de material prima folosita, de modelul de executare a procesului tehnologic, precum si de conditiile de purtare si intretinere.

4. Caracteristici estetice – care se refera la forma, modelul, culoarea incaltamintei. 

         Defectele articolelor de incaltaminte pot fi cauzate de materiile prime si auxiliare folosite, precum si de procesele de proiectare si confectionare a incaltamintei.

Defectele cauzate de materiile prime si auxiliare se refear la:

- rezistenta mica la apa;

- fete patate, zgariate;

Defectele cauzate de proiectare se refera la:

- incomoditate la incaltat si la descaltat;

- pozitia incorecta a tocurilor;

Defectele cauzate de procesul de confectionare pot fi:

- piese asimetrice;

- cusaturile strambe;

- petele de vopsea.

Capitolul 3. Prezentarea ofertei de marfuri a firmei

SC.MIRACOM.SRL

                      3.1. Prezentarea generala a firmei SC.MIRACOM.SRL  
Firma SC. MIRACOM .SRL s-a infiintat la data de 25.04.2006 si se ocupa cu fabricarea articolelor textile si incaltaminte. Articolele textile sunt produse din fibre de lana si tip lana, din matase si tip matase, din bumbac si tip bumbac, etc , fire de matase, bumbac si canepa, confectii si tesaturi. Articolele de incaltaminte sunt produse din piele si cauciuc. Firma are 34 de angajati si in anul 2012 a avut profit de 4.500 lei. 
Date de identificare

- Denumire : SC . Miracom. SRL

- Forma juridica : SRL

- Adresa : Cazanesti , str. Garii , nr. 70 , telefon: 0734453218

- Cod fiscal : Ro 2072 623

- Nr. inregistrare la Registrul Comertului : f 21\136\2009

- Tip de activitate : producerea de articole textile si de incaltaminte

- Proprietar : Asociat unic Ionita Ion 

- Nr. salariati : 34 – prsonal direct productiv 28 ; personal indirect 6 persoane

- Date financiare ale societatii : cifra de afaceri : 8.500 lei

- Profitul net : 3.720 lei

- Pierdere net : 0 lei

- Profit brut : 5.500 lei

- Pierdere brut : 0 lei

- Salariati : 34 angajati
SC.MIRACOM.SRL  este o firma cu capital 100% romanesc, infiintata la inceputul anului 2006. Societatea are ca obiect principal de activitate comertul de confectii si incaltaminte pentru femei si adolescente, copii, barbati .

Firma isi desfasoara activitatea in Cazanesti, judetul Ialomita.
Colectiile firmei, concepute pentru a fi in pas cu moda si schimbarile promoveaza stilul elegant, precum si cel casual. Se adreseaza femeilor si barbatilor  moderni, activi, puternici, dar  si frumosi prin naturaletea lor. Pentru a fi la curent cu noile tendinte sunt participanti fideli la targurile nationale de specialitate. Aici se pot  gasi, cu siguranta, tinute de serviciu sau de dupa-amiaza, dar si rochii de seara.

Societatea are 2 magazine proprii de prezentare a produselor in Cazanesti, judetul Ialomita. Atmosfera din interiorul magazinelor tenteaza clientele sa simta placerea de a fi unice, feminine si mereu in tendinte.

Inca de la deschidere, hainele au ajuns la cumparatoarele din intreaga zona prin intermediul celor doua magazine. SC. MIRACOM .SRL pune foarte mare accent pe calitate. Materialele folosite, precum si accesoriile sunt din import si sunt din cea mai buna calitate. Colectiile se caracterizeaza prin varietate si urmaresc mentinerea liniilor impuse de moda. 

SC. MIRACOM .SRL ofera cele mai frumoase costume, camasi si bluze pentru tinute bussines, diversitate si confort pentru imbracaminte casual, rochii si tinute de seara de senzatie cu care veti straluci la toate evenimentele din viata dumneavoastra.

           Pentru barbati, SC. MIRACOM .SRL ofera o mare varietate de tinute de zi cu zi : tricouri, pulovere, pantaloni si sacouri, tinute bussines elegante si superbe camasi unicat .
3.2. Oferta de marfuri a SC MIRACOM SRL
	

NOU Tricou cu maneca scurta

25 Lei
	

Pantofi 89 Lei
	

Top 25 Lei

	

Salopeta 33 Lei
	



tricou cu maneca lunga  33 Lei
	



Pantofi cu imprimeu pastel ...

79 Lei

	

•


Pantofi decupati cu platforma

49 Lei
	

Jacheta

39 Lei
	

Sandale cu toc colorat

29 Lei

	

NOU Fusta maxi

39 Lei
	

Tricou roz cu maneca scurta

19 Lei
	

Esarfa

16 Lei

	



Bluza crem semi transparenta

33 Lei
	

Pantaloni 39 Lei
	

Palarie 14 Lei 


Bottom of Form
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