Kober
Potrivit unei analize realizate de ˝Ziarul Financiar˝, liderul pietei vopselelor si lacurilor este Köber, urmat de Policolor si Düfa Romania. Concurenta acerba de pe aceasta piata a facut ca sumele investite pentru publicitate sa creasca ametitor in ultimul timp. Astfel, în primele patru luni din 2004, Köber ocupă prima poziţie în topul advertiserilor de pe piaţa de vopsele, cu 2,2 milioane dolari, urmat de Guzu Chim (cu marca Savana)-1,19 milioane, respectiv Düfa, cu 1,18 milioane. Cu afaceri estimate la 40 milioane euro în 2004, Köber vrea să ajungă în doi ani la o cotă de 50% din piaţă, faţă de 28% în 2003. Strategia constă în ocuparea cotei producătorilor necunoscuţi, cu o calitate slabă a produselor, spune Aurel Köber, patronul afacerii. Dinamica acestei pieţe este confirmată şi de Bruno Negoita, directorul general Düfa Romania, care s-a arătat impresionat de numărul de reclame pentru vopseluri. Aurel Köber - profil de lider

Aurel Köber este un om de afaceri care si-a cladit de la 0 afacerea, in urma cu 14 ani, ajungând acum liderul pietei de vopseluri din Romania.

A absolvit cursurile Facultatii de Constructii Navale si, pana in anul 1990, a lucrat la santierul Naval din Turnu Severin, potrivit unui profil realizat de revista Capital. Dupa Revolutie, a renuntat la locul de munca de la santierul naval si si-a incercat norocul in afaceri, in domeniul productiei de vopsele. A dezvoltat fabrica la Piatra Neamt, orasul natal al sotiei sale. A inceput afacerile in anul 1990, cu o investitie de 20.000 de lei. "Pana in anul 1997 am reinvestit tot ce am castigat", spune Kober. Compania Kober, la care cei doi soti detin 100% din actiuni, a inceput sa se dezvolte mai ales din anul 1993, cand s-a deschis prima sectie de rasini sintetice din Romania. In anul 2002, cifra de afaceri a companiei Kober SRL a depasit 27,5 milioane de dolari, in conditiile unui profit net de peste 2,3 milioane dolari. "Valoarea contabila a activelor companiei evaluata in anul 2002 este de 400 miliarde lei, iar din totalul vanzarilor companiei Kober, un milion de dolari provin din exporturile pe care le facem in Ungaria si Republica Moldova", spune Aurel Kober. Cifra de afaceri a firmei a crescut in medie cu 10% anual, Kober sustinand ca in anul 2003 cifra de afaceri se va aprecia cu 20%, in conditiile in care producatorul nemtean de vopsele este unul dintre cei mai importanti de pe piata romaneasca. La inceputul anului trecut a infiintat compania Pitura, care se ocupa de distributia vopselelor marca Kober si care, in anul 2002, a inregistrat o cifra de afaceri de circa opt milioane de dolari. "Am investit 1,1 milioane de dolari in sediul de la Bucuresti si 0,5 milioane de dolari in implementarea softului SAP", spune Aurel Kober. Sotii Kober au in proprietate doua case la Piatra Neamt, doua cabane cu doua hectare de teren la Durau si o casa la Constanta.

Grupul KOBER anunţă o creştere de 14% a cifrei de afaceri în 2003

Într-un comunicat de presă din februarie 2004, KOBER anunţă o cifră de afaceri pe 2003 de 34 milioane Euro pentru produse peliculogene, în creştere cu 14% faţă de anul 2002. În perzent, KOBER este lider pe piaţa de retail a vopselelor alchidice pentru lemn şi metal şi a emailurilor cu o cotă de 38,47%, fiind unicul producător local de vopsele pulberi din ţară. Pe piaţa de dispersii, KOBER ocupă locul doi, cu o cotă de 17%.
Ponderea cea mai mare în cifra de afaceri a firmei o deţine sectorul produselor de larg consum, cu aproximativ 62% din cifra de afaceri în anul 2003, sectorului industrial revenindu-I 35%. Produsele KOBER au cunoscut success şi pe piaţa internaţională, 3% din cifra de afaceri fiind realizată din export.

KOBER. Puterea culorii

Înfiinţat în 1990, grupul KOBER este primul mare producător cu capital integral privat din domeniul produselor peliculogene (chituri, grunduri, vopsele, emailuri, lacuri, diluanţi) şi al răşinilor sintetice. Cea mai dinamică dezvoltare a cunoscut-o segmentul produselor decorative, în care grupul deţine o cotă importantă de piaţă. Grupul KOBER a lansat la sfârşitul lunii februarie prima campanie de imagine pentru gama de vopsele KOBER, campanie integrată care va avea pe lângă componenta tradiţională de ATL (spot TV, machete de presă şi outdoor) şi o puternică componentă de BTL şi PR. Campania va pune accentual pe conceptual: KOBER este expertul în decorare, fiind integrată sloganului: KOBER. Puterea culorii.

KOBER s-a orientat către nevoile clientului

"Creşterea obţinută în ultimii ani este rezultatul unei strategii de marketing cu o puternică orientare către nevoile clientului", afirmă Aurel KOBER, Preşedinte KOBER. "Oferind o gamă completă de produse, atât consumatorilor casnici cât şi celor
industriali, suntem în permanenţă preocupaţi de receptarea feedback-ului, a informaţiilor de pe piaţă şi de utilizarea eficientă a acestora pentru a îmbunătăţi continuu produsele şi serviciile noastre. De accea, strategia noastră pentru următorii ani se axează pe parteneriate strategice şi pe management ce are la bază o cultură antreprenorială, pe continua perfecţionare a tehnologiilor de fabricaţie şi vânzare a
unor produse care asigură clientilui confort la standarde occidentale, urmărind consolidarea poziţiei noastre de lider pe piaţă", continuă Aurel KOBER.

KOBER a investit pana acum 20 milioane Euro 

De la înfiinţarea grupului şi până în present, KOBER a realizat investiţii în valoare de aproximativ 20 de milioane Euro în fabrică, utilaje şi tehnologie, concretizate actualmente în următoarele capacităţi de producţie anuale: 6.000 tone lacuri, 30.000
tone vopsele în solvenţi, 50.000 tone vopsele în emulsie apoasă, 15.000 tone răşini şi 1.500 tone vopsele pulberi.
Unele dintre investiţiile esenţiale ale grupului constau în protecţia mediului şi în domeniul cercetare-dezvoltare. Există, de altfel, un department de cercetare în cadrul KOBER al cărui rol este crearea de noi produse de calitate. În 2003, a fost lansat Kolor Express, un sistem complet de nuanţare şi reţetele de realizare a culorilor conform cartelei, prin utilizarea unui soft dezvoltat în cadrul grupului KOBER. Tot în
2003 s-a implementat sistemul informatic SAP R3 în direcţia utilizării unei tehnologii IT performante.

KOBER se mindreste cu o echipa de profesionisti

Nu în ultimul rând, investiţiile KOBER se orientează în mod constant către oameni. Supremaţia apitalului intelectual al firmei se datorează echipei de profesionişti cu care KOBER se mândreşte. "Ajunşi la acest nivel, am simţit nevoia să comunicăm valorile noastre în mod profesionist. Consumatorul român se maturizează şi aşteptările sale de la produsele pe care le cumpără sunt din ce în ce mai mari. În acest context noi oferim pieţei o gamă de produse de calitate superioară. Culoarea
este cel mai puternic şi totodată cel mai accesibil element de decorare a casei. De aceea, viziunea noastră este că aceste produse pot transforma ambientul reflectând un stil de viaţă. KOBER te ajută să decorezi pentru a-ţi crea propriul tău univers", spune Aurel KOBER.

Imaginea KOBER, amprenta D'Arcy

Noua campanie de imagine KOBER, a pornit de la brieful al cărui mesaj a fost extreme de simplu: KOBER este producătorul numărul unu de vopsele, emailuri şi lacuri din România. Avem un produs de calitate şi dorim să realizăm o campanie de
imagine pe care să putem construe mai departe comunicarea în anii ce urmează. "Ne-am uitat la toţi competitorii, şi, printe rime şi putere mare de acoperire, am avut revelaţia: nici o vopsea de pe piaţa românească nu exploata fragile dar îndelung
intelectualizata asociere a culorii cu emoţia", afirmă Mihai Coliban, director de creaţie D'Arcy. "Am ales, deci, să exploatăm puterea magică a culorii de a aprinde senzaţii în fiecare dintre noi. Verdele îndeamnă la meditaţie, galbenul te poate face să zâmbeşti, albastrul e întotdeauna infinit. Dintr-o dată, totul se lega foarte firesc: " KOBER.
Puterea culorii". Compania are şi ea multiple dimensiuni, de la intervenţii asupra identităţii vizuale şi refacerea întregii linii de packaging, la campania de print şi outdoor, spot TV, eveniment de lansare a campaniei, POSM şi multe altele."

KOBER are dovada calitatii

Grupul KOBER are certificate Sistemul de management (Sistemul de Asigurare a Calităţii şi Sistemul de Management de Mediu) de către GERMANISCHER LLOYD CERTIFICATION, iar Sistemul de Asigurare a Calităţii de către TÜV
SÜDDEUTSCHLAND. Pentru a veni în întâmpinarea cerinţelor clienţilor interni, produsele consacrate ale firmei au fost testate în cadrul laboratoarelor autorizate, obţinându-se astfel agrementele tehnice ale INCERC Bucureşti şi ale Comisiei de 
Agrement Tehnic în Construcţii a MLPAT Bucureşti, atât pentru produsele în solvenţi organici, cât şi pentru cele în dispersie apoasă. "În perspectiva integrării în UE din 2007, tindem să afirmăm despre noi că suntem un grup care învaţă permanent pentru multiplicarea propriilor competenţe şi dezvoltarea culturii organizaţionale. Din aceeaşi perspectivă, de aliniere la standardele europene, 
vom oferi pieţei o gamă de produse premium şi mediu de cea mai bună calitate, care să ateste supremaţia valorilor româneşti", asigură Aurel KŐBER. Reţeaua de distribuţie la nivel naţional va facilita ofertarea întregii game de produse şi servicii în toate oraşele din România. De asemenea, KOBER îşi propune generalizarea nuanţării prin intermediul sistemului Kolor Express la nivelul întregii ţări. Printre planurile de viitor KOBER se înscrie şi crearea a patru centre regionale de instruire pentru zugravi şi profesionişti ai decoraţiunilor. În ceea ce priveşte exportul, se tinde la o cotă de piaţă de 10% din produsele decorative în Ungaria şi să devină pe aceeaşi piaţă un furnizor semnificativ de vopsele industriale. Se va investi suma de 1.5 milioane Euro în construirea unei fabrici de vopsele pulberi în Turtureşti, precum şi 2 milioane Euro pentru construirea unui pavilion de Cercetare-Dezvoltare-Marketing în Turtureşti-Neamţ. "În luna aprilie a anului în curs vom inaugura reprezentanţa din Bucureşti a firmei KOBER. Aceasta va cuprinde zona comercială, deposit şi un centru de instruire", declară Aurel KOBER.

Kober vrea sa vanda centrale Motan de 10,5 mil. euro 

Dupa ce a reusit sa impuna ca brand autohton pe piata romaneasca marca de vopsele Kober, antreprenorul din Turturesti (langa Piatra Neamt) vrea sa faca din centralele Motan un alt brand pe piata centralelor termice. Grupul Kober concureaza astfel cu marci internationale puternice precum Vaillant, Ariston sau Bosch, comercializate de importatori. In 1999, Kober a infiintat la Iasi un compartiment de proiectare si conceptie electronica si echipamente pentru a cauta solutii si idei noi. Din octombrie 2001 departamentul de proiectare s-a ocupat exclusiv de proiectarea centralelor termice, ce aveau sa intre pe piata in septembrie 2002. Grupul Kober intentioneaza sa diversifice oferta de centrale termice marca Motan, dorind sa obtina o crestere de 200% a vanzarilor pe acest segment in 2004, pana la 10,5 milioane euro, a declarat Mariana Kober, manager executiv comercial al diviziei de centrale termice Motan, citata de Bizcity. "Am identificat mai multe oportunitati pe piata acestor produse. In primul rand exista un segment de piata in crestere, reprezentand populatia care se debranseaza de la reteaua de termoficare comuna. Cel de-al doilea segment este format din romanii pentru care confortul nu mai este de mult un lux. Acestora ne vom adresa anul acesta cu o oferta de centrale mai sofisticate", a spus Mariana Kober. In prezent, oferta Motan se adreseaza categoriei mediu de centrale termice prin cele doua variante - Motan Start si Motan Plus. In 2004, Kober intentioneaza sa lanseze produse care integreaza toate categoriile de centrale termice existente la aceasta ora pe piata romaneasca: economic, mediu, mediu superior si premium. Odata cu oferta extinsa din acest an, compania a finalizat un sistem de creditare fara giranti si cu avans zero, care a fost implementat incepand din aprilie. Potrivit Silviei Macedon, director de marketing al grupului Kober, gama de centrale termice Motan beneficiaza in 2004 de o campanie de comunicare integrata: print, spot TV, activitati de BTL si PR. Grupul Kober a realizat anul trecut o cifra de afaceri de 34 milioane euro, in crestere cu 14% fata de 2002, si un profit brut de 4 milioane euro. Pentru acest an, Kober estimeaza o crestere a vanzarilor de 30%.
Grupul Kober nu a avut nici un an cu pierderi, profitul crescand de la an la an, in 2003 inregistrandu-se un profit brut cu 27 la suta mai mare fata de 2002, in valoare absoluta fiind 3,1 milioane euro, a apreciat miercuri directorul general al companiei, Aurel Kober, care a estimat pentru anul 2004 se estimeaza o cifra de afaceri de aproximativ 4 milioane euro. 

Kober este primul mare producator cu capital integral privat in domeniul produselor periculogene (chituri, grunduri, vopsele, emailuri, lacuri, diluanti) si al rasinilor sintetice. Cea mai dinamica dezvoltare o are pentru segmentul produselor decorative, cu o productie anuala de 5.000 tone vopsele decorative. 

Pana in prezent, investitiile companiei sunt de aproximativ 20 milioane euro, in fabrica, utilaje si tehnologie care asigura realizarea anuala a 6.000 tone lacuri, 30.000 tone vopsele in solventi, 50.000 tone vopsele in emulsie apoasa, 15.000 tone rasini si 1.500 tone vopsele pulbere. Pentru productia de mediu a investit inca 1 milion euro, iar pentru domeniul cercetare-dezvoltare inca 8 milioane euro. 

Compania, cu o cota de piata de 28 la suta, va deschide in aprilie 2004 o reprezentanta si in Bucuresti, un centru de training care sa asigure consolidarea pozitiei de lider pe piata de retail a vopselelor alchide pentru lemn si metal, a emailurilor, fiind unicul producator local de vopsele pulberi din tara/ROMPRES/ 

KOBER S.R.L. Turtureşti, sucursala VADURI, producător al centralelor termice MOTAN este o companie naţională, parte componentă a Grupului Köber, grup industrial puternic, cu valori comerciale bine cotate.

Începând din ianuarie 2000 producem utilaje pentru industria chimică, asigurând suport tehnic pentru fabrica de vopsele Köber, iar din aprilie 2002 principala activitate este proiectarea, producerea şi vânzarea echipamentelor de încălzire. Cunoaştem bine nevoia de confort din locuinţe şi varietatea de cerinţe, şi din acest motiv dezvoltăm produse şi servicii de înaltă calitate, care să asigure rezolvarea lor. Dorim să devenim un partener strategic pentru toţi colaboratorii noştri astfel încât împreună să oferim clienţilor un larg portofoliu de produse şi servicii de înaltă tehnologie, utile pentru societate. Suntem primii producători de centrale termice din Romania, care avem propriile proiecte, dezvoltate de Direcţia de Proiectare şi Cercetare din cadrul firmei noastre.

Principalele noastre produse, centralele termice marca MOTAN, oferă confort, siguranţă, calitate şi fiabilitate la preţuri atractive. Costurile reduse de întreţinere şi consumul redus de gaz şi energie electrică, fac din aceste centrale un produs necesar în orice locuinţă. Utilizatorii finali îşi economisesc banii şi protejează mediul înconjurator.

În activităţile din compania noastră dezvoltăm un program de management al calităţii în conformitate cu prevederile înscrise de standardul ISO 9001 : 2000. Garantăm în acest mod conformitatea produselor oferite. Calitatea produselor noastre este rezultatul investiţiilor mari şi permanente în implementarea celor mai înalte tehnologii în cercetare şi dezvoltare, cât şi a profesionalismului, experienţei şi dedicării angajaţilor companiei. Întreaga companie şi fiecare compartiment sunt structurate şi tehnologizate după cele mai înalte standarde mondiale. Menţionăm utilizarea ca instrumente de proiectare a produselor AUTODESK şi CATIA, în cadrul fabricii utilizarea unor maşini automate de debitat şi stantat, linii de asamblare moderne şi standuri de testare complet automate.

În cadrul companiei este dezvoltat un sistem de valori şi obiective, cunoscut şi însuşit de fiecare dintre angajaţi. Suntem o familie mai mare care luptăm pentru aceleaşi obiective, având o strategie unică

Firma KOBER SRL, producător de vopsele de talie naţională a înfiinţat în anul 2002 o divizie de centrale termice. În scurt timp, produsele acesteia, centralele termice Motan, şi-au câştigat un bun renume pe piaţa Românească, saturată cu oferte ale diferiţilor importatori, fiind primele modele de asemenea instalaţii fabricate în România. Toate modelele de centrale casnice murale produse de KÖBER SRL Turtureşti sucursala VADURI oferă confort, siguranţă şi fiabilitate la preţuri atractive. În proiectarea centralelor s-au utilizat instrumente software profesionale. Capacităţile de producţie din cadrul fabricii cuprind maşini automate de debitat şi ştanţat, linii de asamblare moderne şi standuri de testare complet automate.

Toate centralele MOTAN sunt certificate conform normativelor şi legislaţiei româneşti armonizate după standardele europene. Siguranţa centralei termice marca MOTAN este certificată de ISCIR CERT (Inspecţia de Stat pentru cazane şi instalaţii de ridicat), unicul organism din România cu drepturi de certificare pentru aceste produse. Costurile reduse de întreţinere şi consumul redus de gaz şi energie electrică fac din centralele MOTAN un produs necesar în orice locuinţă. Siguranţă şi confort în instalare şi întreţinere, pentru că:

· Fiecare centrala MOTAN este testata individual. 

· Certificate de calitate şi siguranţă în exploatare. 

· Instalatorii au constatat cât de uşor se instalează centralele din gama MOTAN. 

· Piesele sunt dispuse astfel încât să poată permite intervenţia rapidă şi sigură. 

· Pentru confortul tău este de ajuns doar o apăsare uşoară a tastelor switch.

Centrala MOTAN, un produs accesibil şi fiabil

Centralele termice se pot achiziţiona şi în rate, fără girant şi cu avans zero, prin toţi distribuitorii autorizaţi ai grupului Kober, Divizia Centrale Termice. Consum redus de gaz si energie electrica. Service şi piese de schimb asigurate în întreaga ţară, în cel mai scurt timp şi la cel mai mic preţ. Instalare, punere în functiune şi service în perioada de garanţie gratuite. Perioada de garanţie este de 2 ani.

Produsele noastre sunt fiabile fiindcă cele mai importante piese şi subansamble componente sint fabricate de firme de renume din Danemarca, Italia, Germania, Olanda. Siguranţa produselor este garantată pentru că toate modelele de centrale termice sunt dotate cu:

· Senzor de ionizare ce sesizează prezenţa flăcării. 

· Fluxostat ce sesizează consumul de apă caldă menajeră. 

· Presostat de aer care sesizează lipsa funcţionării ventilatorului. 

· Termostat de siguranţă la supratemperatură. 

· Vas de expansiune şi supapă de siguranţă. 

· Placă electronică cu rol de control al centralei termice. 

· Senzor de temperatură pe circuitul de încălzire. 

· Senzor de temperatură pe circuitul de apă caldă menajeră

