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Pentru a putea vorbi de piata publicitatii ar trebui sa vedem care sunt actorii ce joaca pe aceasta piata, dupa ce reguli joaca si cum joaca.

Regulile dupa care se joaca pe piata publicitatii sunt  reglemtate de legea 148/2000, legea 151/2000, OMS 853/2000, OG 99/2000, DCC 65/2000, OGU 55/2000.

Pe langa acestea un rol important il au si organizatiile din acest domeniu: Uniunea Agentilor de Publicitate din Romania(RAAA) si International Advertising Association Romania (IAA Romania).

Acum ca stim regulile dupa care se joaca, ar trebui sa vedem si care sunt actorii.

Sa incepem cu furnizorii de publicitate, care pot fi:

- agentii media: Mindshare, Imedia Network, Imedia Advertising, Zenith Media, etc:

- agentii publicitare: Ogilvy&Mather, Graffti/BBDO, LeoBurnett&Target, McCann-Erickson Romania, Tempo Advertising, NextCap, Saatchi&Saatchii, Lowe&Partners, Headvertising, Grey Worldwide, Gavrila si Asociatii, etc

Astazi comunitatea publicitarilor din Romania se bucura de trei oportunitati de competitie: Effie, Ad’Or si Ad.Print(festivalul de publicitate pentru reclame de presa si outdoor).

In ceea ce priveste consumatorii de publicitate, marii producatori de bunuri de larg consum domina piata de publicitate din Romania in mod traditional, ca urmare a initiativelor de marketing sustinute si orientate pe castigarea unor cote cat mai mari pe pietele noi sau pe cele existente.

Conform monitorizarilor, companiile Procter&Gamble, Unilever, Beiserdorf, Colgate-Palmolive si Henkel au cheltuieli de reclama de peste 220 de mil.$ si se numara printe principalii investitorii in publicitatea romanesasca.

Top 10 clienti de publicitate este condus si in acest an de compania Procter&Gamble cu 91,7 milioane de euro(ratecard), urmata de Coca-Cola cu 48.7 mil. euro(ratecard) si Unilever cu 45,4 mil.euro(ratecard). Au intrat in top fata de 2003 Eurpean Drinks&Food, ajunsa pe locul 4 cu investitii de 40,9 mil.euro(ratecard), Danone, L’Oreal si Henkel. Au iesit Wrigley’s, Elite, Orange, Colgate-Palmolive. In primele 9 luni ale lui 2004 s-a obsevat si o crestere cu 16% fata de 2003 a numarului de advertiseri.
Topul companiilor cu cele mai mari investitii publicitare in presa scrisa si tv
1)Procter&Gamble 
2)Unilever 
3)MobilRom 
4)MobiFon 
5)Coty 
6)Coca-Cola 
7)Henkel 
8)RadioContact 
9)KraftJacobsSuchard 
10)EuropeanDrinks 
Top 10 categorii – Marii investitori in publicitate

1. Bere …………………………………….100 mil euro

2. Telecomunicatii mobile…………………63,7 mil euro

3. Bauturi soft carbonizate…………………61,1 mil euro

4. Ziare si reviste…………………………...56,4 mil euro

5. Sampoane si balsamuri…………………..49,4 mil euro

6. Detergenti………………………………..43 mil euro

7. Masini……………………………………30,6 mil euro

8. Ciocolata…………………………………27,4 mil euro

9. Guma……………………………………..22,7 mil euro

10. Deodorante……………………………….22,2 mil euro

Asa cum reiese din acest clasament investitiile in publicitate au ajuns la niste sume destul de mari, ceea ce face ca aceasta industrie sa fie in continua dezvoltare. Lucrul acesta este sustinut si de statistici din care reiese ca investitiile nete in publicitate au fost in primele noua luni ale anului 2004 mai mari cu 13% fata de aceeasi perioada din 2003.

Ponderea investitiilor in reclama T.V. se apropie de  nivelul de 50% din volumul total al cheltuielilor de publicitate, asa cum se intampla in celelate tari europene. In primele noua luni ale anului investitiile nete in reclama T.V s-au ridicat la 78 mil. Euro, in presa scrisa la 66 mil euro, in radio la 13 mil euro, in panotaj la 14 mil euro. Investitiile in reclama TV se vor mentine la o pondere de 55-60%, dupa care vor incepe sa desreasca in fata presei scrise, care reprezinta principalul concurent.

Internetul are in continuare o marja destul de redusa de investitii, deoarece reprezinta o comunicare de nisa. De fapt, publicitatea pe outdoor, in cinematografe si pe internet  detinea  cote marginale, lucru care se va schimab cat de curand, deoarece publicitatea online a revenit pe scena. I-au trebuit cativa ani de refacere dupa supradoza de optimism euphoric din 2000. Astazi, reclamele online isi recapata locul in planificarea media a marilor companii, iar calitatile sale unice – precum cele ce tin de masurarea rezultatelor si segmentarea audientei cu precizie – reintra in actiune. Astazi, daca vrei sa atingi o mare masa de consumatori, nu o poti face doar prin recalama pe posturile TV, care pierd din ce in ce mai mult din audienta. Aici intervine Internetul, care poate asigura astazi un public generos pentru orice marca .Importanta publicitatii online este subliniata si de rata de crestere a investitiilor in reclama. Valoarea pietei de publicitate online a fost in 2004 de 1.5 milioane de euro, reprezentand o crestere de 50% fata de nivelul inregistrat in 2003. Chiar daca publicitatea online este in crestere, nu se va transforama intr-un aspirator de investitii in lumea publicitatii. Dar poate e mai bine asa. O crestere sanatoasa, decat o cadere rusinoasa. 

Investitiile nete in publicitate above-the-line (TV, radio, presa) au ajuns in prezent la suma de 205,5 mil.euro, in crestere cu 13% fata de aceeasi perioada a anului trecut, cand s-au inregistrat investii nete de 181,5 mil.euro. potrivit monitorizarilor in investitii rate card, in primele luni din 2004 s-au inregistrat investitii brute de 2.171 de mil.de euro, 54% mai mult decat in 2003, cand am avut investitii brute in publicitate de 1.410 milioane de euro(aceste sume nu include discount-urile).

In urma acestor investitii in piata publicitatii s-au creat marci, marci care valoreaza mult mai mult decat investitiile.

Cele mai puternice 10 marci din lume dupa valoarea lor(mld$): 1. COCA-COLA(67,39), 2. MICROSOFT(61,37), 3. IBM(53,79), 4. GE(44,11), 5. INTEL(33,50), 6. DISNEY(27,11), 7. McDONALDS(25,00), 8. NOKIA(24,04), 9. TOYOTA(22,67), 10. MARLBORO(22,13).

Cele mai cunoscute marci romanesti

	Nr. Crt.
	Marca
	Top-of-mind
	Spontan

	1
	Dacia
	34
	68

	2
	Arctic
	24
	41

	3
	BCR
	9
	29

	4
	BRD
	3
	12

	5
	Aro
	4
	12

	6
	CEC
	1
	10

	7
	Romtelecom
	2
	8

	8
	Banca Transilvania
	2
	7

	9
	Banc Post
	2
	7

	10
	Banca Tiriac
	1
	6


Topul marcilor care au beneficiat de cele mai mari investitii publicitare in presa scrisa si tv :

1)ConnexGSM 
2)DialogGSM 
3)Coty 
4)Ariel 
5)RadioContact 
6)AloGSM 
7)Head&Shoulders
8)PantenePro-V 
9)Coca-Cola 
10) Bonux Perlan
Piata de publicitate a crescut in ultimii 2-3 ani datorita majorarii investitiilor straine (in 2004 au ajuns la 1.512 milioane de euro, fata de 1.385 milioane de euro in 2003) si a produsului intern brut, scaderea ratei inflatiei la 9% si stabilizarea ratei de schimb valutar.
La nivel internaţional, 2004 a fost cel mai bun an pentru industria publicitară din noul mileniu, datorită marjelor de profit de două cifre înregistrate şi a unei creşteri globale a industriei cu mult peste nivelul mediu al economiei. În România, creşterea investiţiilor în publicitate este estimată la 20% faţă de 2003, iar previziunile pentru anul următor arată un ritm similar de creştere, însoţită de posibila creştere a tarifelor la TV.
Realist privind lucrurile, 2005 nu poate fi foarte diferit de 2004. Din punctul de vedere al mediilor, creşterea cantitativă va continua cu o rată susţinută, apropiindu-ne volumic de pieţele de publicitate mai "aşezate" din Ungaria sau Polonia. Creşterea cantitativă este zi de zi mult mai evidentă decât cea calitativă. "România este astăzi noul El Dorado al Europei de Est, unde categorii până mai ieri fără bugete de publicitate, precum Auto sau Aparatura electrocasnică, au devenit peste noapte mari investitori în comunicare.
Urmarind aceste cifre avem impresia ca asistam la un adevarat spectacol in publicitatea romaneasca. Dar realaitatea din spatele acestui spectacol este tulburatoare si starneste indignarea. Indignarea vine in momentul in care realizam ca majoritatea publicitarilor merg dupa sindromul cantatului dupa ureche. O ingrijoratoare majoritate a publiciatrilor romani nu au citit nici macar trei carti de marketing de cand lucreaza in industrie. Acestia judeca, apreciaza, creaza si decide dupa vagi amintiri teoretice din scoala ori din ce au auzit pe la altii. Sunt incapabili sa dea o definitie corecta a notiunii de marca sau pozitionare. Tin prezentari interne si externe, repeta obsesiv cuvintele care fac impresie: brand, equity, slogan , stretegie, din nou brand positioning, din nou strtegie, target, iarasi brand si iarasi strtegie. Sunt autistii publicitatii romanesti. Autismul consta in principal in inabilitatea de a comunica coerent combinat cu un comportament stereotip si repetitive. In sensul figurat, desigur, este exact ceea ce gasim zi de zi in expunerile publicitarilor.. sunt indeobste primiti bine, ascultati si preuiti. 
Practic, orchestra autistilor publicitatii romanesti reflecta foarte bine stadiul actual al pietei de publicitate, lipsa de preocupare pentru formarea unei bresle de profesionisti.
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